
COMPANY PROFILE



LA PIADINERIA

Fondata nel 1994, La Piadineria è la più importante catena fast casual food del mercato 
italiano, una tra le poche che ha saputo sviluppare l’attività su scala nazionale e ha iniziato ad 
affermarsi anche all’estero.

La rete La Piadineria conta oggi oltre 500 punti vendita collocati nelle più importanti città italiane e 14 sul 
territorio francese. Presto aprirà il nostro primo ristorante negli USA,  a New York.

Gruppo La Piadineria SPA, l’azienda che controlla il marchio omonimo, è stata acquisita nel 2024 da CVC 
Capital Partners, una società d’investimento attiva a livello globale, che supporta la crescita di aziende con 
un forte potenziale di sviluppo.

I ristoranti La Piadineria sono per più del 90% in gestione diretta, aperti tramite la società controllata 
Gruppo Negozi.
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+530

+85.000

+32MLN

+3800

RISTORANTIINITALIA,FRANCIA E USA

CLIENTIOGNIGIORNO

PIADINE/ANNO

PERSONE/RETEDIRETTA

LAPIÙIMPORTANTE 
CATENAFASTCASUAL FOOD
INITALIA



LaPiadineriasistasviluppandoconsuccessointuttii canali delmercatodelfoodretail:
ShoppingCenter,OutleteRetail park,CityCenter,TrafficRoadeTravelRetail.Ilformatrisulta 
particolarmenteflessibilee adattabilea secondadellalocation edelcanalediriferimento.

Sivadaunpiccolopuntovenditaaffacciatosullafoodcourt delcentrocommerciale,a localidi
mediedimensionicon30-50 seduteneicentricittadinioneglioutlet,finoalleampie
metrature deiristorantidellacategoriatrafficroad,chespessointegranoun bancocaffetteria
epasticceriaepropongonospazieservizidedicati allefamiglie,trasformandoillocaleinuna
veraepropriadestination.

Ildesigndei localivienecostantementerinnovato,anche perincluderetuttiglielementidigitali
(digitalmenuboard, app,selfcheckoutkiosk)cheagevolinol’esperienzadiconsumo delcliente.

L’obiettivoèaccogliereilclienteinunambientemodernoeallegro, conqueltoccoPOP,cheè una
dellecaratteristichedelformat.

IRISTORANTI: UNFORMAT 
SEMPLICEEFLESSIBILE
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1 IMPASTO FRESCO STESO E COTTO 
AL MOMENTO DELL’ORDINE
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ILFORMAT:
IPUNTIDIFORZA

2 PRODOTTO TRADIZIONALE, 
SEMPLICE, GENUINO E VELOCE

3 INGREDIENTIFRESCHI 
EDI QUALITÀ

4 ESPERIENZAFACILEEVELOCE/ TARGET
AMPIOETRASVERSALE



LaformulapropostaneipuntivenditaamarchioLaPiadineria sibasasull’offertadioltre30
tipologiedipiadina,preparate conunimpastointeramenteprodottonellostabilimento
diMontirone(BS).

Lepiadinesonocotteefarcitealmomentosecondola richiestadelcliente,coningredientisempre
freschiacquistati dafornitoriitalianipergarantirelamassimaqualitàdelprodotto.

UNPRODOTTODIALTAQUALITÀPROPOSTOADUNPREZZO ABBORDABILE,QUESTOÈ
UNODEISEGRETIDELSUCCESSODELAPIADINERIA.

SIAMOORGOGLIOSIDICREARE 
LAPIADINAPERFETTA,SEGUENDO

LANOSTRARICETTASEGRETA.UNA
ALLAVOLTA,CONLASTESSA CURA,

OGNIVOLTA.

LA PIADINA:
L’ITALIAINUNMORSO
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Dal1994producedirettamentetuttii tipi diimpastoperle
nostrepiadine,seguendo lanostraricettaoriginale.

Mantienefedeallapromessaversoilnostro 
consumatore:offrireunprodottodall’anima artigianale,
preparatoconpochie semplici ingredienti.

Unagammadiimpastifreschi,diqualità elevatissima,
prontiperesserestesiecotti ognigiornoneinostri
ristorantiesposarsi conlafantasiadellenostrericette.

MULTICEREALE

PREPARATO CON FARINA DI GRANO DURO KHORASAN, OLIO EVO 
E MIX ESCLUSIVO DI SEMI E GRANI AMMORBIDITI NEL LIEVITO 
MADRE. 100% VEGETALE E FONTE NATURALE DI PROTEINE E FIBRE.

RICETTA TRADIZIONALE DAL 1994, PREPARATO CON FARINA 
DI GRANO TENERO. IL SAPORE AUTENTICO DELLA PIADINA.

KHORASAN

PREPARATO CON FARINA DI GRANO DURO KHORASAN 
E OLIO EVO.
EQUILIBRATO E DIGERIBILE GRAZIE ALLE NATURALI PROPRIETÀ 
DEL GRANO KHORASAN, 100% VEGETALE. 
FONTE NATURALE PROTEINE.

INTEGRALE

PREPARATO CON FARINA INTEGRALE E OLIO DI OLIVA,
RUSTICO NELL’ASPETTO E NEL GUSTO.
FONTE NATURALE DI FIBRE.

CLASSICO
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LANUOVAGAMMA 
DIIMPASTI2025



Un’offerta completa su diverse categorie di prodotto:
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L’OFFERTACOMPLETA

CORE OFFER (PIADINE E ROTOLI):

cuore del concept, semplice e riconoscibile, 
con varianti potenzialemente infinite.

PRODOTTIANCILLARI:
bevande,patatine o insalate, dessert e opzioni “smart break”
che aumentano lo scontrino medio e amplianoil portafoglio.

FORMATEFFICIENTE:

upselling naturale, gestione del food cost ottimizzata,
altarotazione e marginigarantiti.

AMPLIAMENTODEIMOMENTIDICONSUMO:

non solo pranzo e cena, ma anche snack veloci, merenda,
take-awayserale e delivery.



Un format immediato e accogliente, pensato per essere fruibile da chiunque 
e capacedi accompagnare diversi momenti della giornata.

Un’offerta chiara, accessibile e senza complicazioni, in un ambiente confortevole 
e contemporaneo, resa ancora più piacevole e veloce grazie a processi digitali 
che semplificano l’ordine e migliorano il servizio.
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UN’ESPERIENZASEMPLICE,
ADATTA ATUTTI



BRAND MANAGEMENT 

OFFERTA E PRICING 

SVILUPPO NUOVI PRODOTTI 

PIANO MEDIA NAZIONALE 

PR E RELAZIONI MEDIA 

GESTIONE CANALI SOCIAL 

PROMOZIONI

TOUCH POINT DIGITALI 

LOYALTY E CRM 

CUSTOMER CARE

LOCAL STORE MARKETING

Il Marketing è gestito centralmente dall’headquarter 
che si occupa di tutti gli aspetti, a supporto del brand 
e di tutti i ristoranti della rete.

9

MARKETING CENTRALIZZATO



UN ECOSISTEMA 
100% DIGITALE
L’ecosistema digitale de La Piadineria integra menuboard dinamici, kiosk di self check-out, 
un’app dedicata per ordini e loyalty e un servizio di delivery garantito dai partner 
internazionali, offrendo al cliente un’esperienza semplice, veloce e sempre connessa.

1

3

4

DIGITAL 
MENUBOARD

CLICK AND 
COLLECT APP

LOYALTY 
PROGRAM

2 SELF CHECKOUT 
KIOSK
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Un mercato in crescita: il segmento del fast casual food
in Italia è in continua espansione, con ampi margini di sviluppo.

Un brand leader e riconosciuto: La Piadineria è il punto di riferimento 
della ristorazione veloce, sinonimo di qualità, affidabilità e solidità.

Un prodotto autentico e trasversale: la piadina è genuina e apprezzata 
da un target ampio e diversificato, dalla Gen Z ai Baby Boomer.

Un modello operativo semplice e scalabile: processi standardizzati 
che garantiscono efficienza e replicabilità.

Innovazione digitale al servizio della rapidità: menuboard, kiosk e app ottimizzano 
il servizio e migliorano l’esperienza del cliente.
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LAPIADINERIA: 
PERCHÉINVESTIRE



START UP RISTORANTE

SUPERVISIONE CONTINUATIVA

Supporto per lo studio di fattibilità e per la progettazione del negozio 
Formazione presso un nostro ristorante
Formazione personale (online e Campus) Campagna local 
store marketing (da valutare)

Acquisti su piattaforma B2B esclusiva
Marketing centralizzato con attività comuni a livello nazionale 
(nuove ricette/nuovi prodotti)
Attività promozionali national
Attività promozionali (digitale e on field) attivabili su richiesta
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QUALESUPPORTO
PERINOSTRIFRANCHISEE?



L’investimento varia a secondo
delle metrature, tra i 270 a 340K€

Il ristorante La Piadineria si adatta a qualsiasi canale 
del Food Retail (Centro Commerciale/Outlet/Urban/Traffic Road)

*Posizione e caratteristiche della location verranno concordate e valutate insieme all’azienda

Minimo di 80mq senza sedute interne
130-150mq con una sala interna
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APRIREUNRISTORANTE
LAPIADINERIA / LALOCATION



CONDIZIONI ECONOMICHE

FEE D’INGRESSO 25K€+IVA

FIDEJUSSIONE 25K€

ROYALTIES 4% SUL FATTURATO NETTO

CONTRIBUTO MARKETING 2% SUL FATTURATO NETTO

DURATA DEL CONTRATTO: 6 ANNI + 3 ANNI DI TACITO RINNOVO

APRIREUNRISTORANTE 
LAPIADINERIA

14
*fatte salve casistiche particolari che comportano l’applicazione di importi differenti



Gruppo La Piadineria SPA
Via Benedetto Castelli 6 - 

25010 Montirone BS 
www.lapiadineria.com

http://www.lapiadineria.com/
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